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INTRODUGAO

A Braver apresenta, por meio deste brandbook, o
manual de aplicacao de identidade visual, com o
objetivo de orientar parceiros de negocios em
desenvolvimentos graficos.

Para informacoes adicionais, por gentileza, contate
seu Gerente Braver.

The Corporate Communication Team.



MISSAOQ,
VISAO E
VALORES

Missao
Projetar aimagem do Brasil no exterior por meio do desenvolvimento e da
estruturacao de negdcios internacionais, capazes de disseminar conscién-

cia exportadora em cada empresario, gerando emprego, renda e desen-
volvimento as organizacoes, a comunidade e ao pais.

Visao

Ser lider absoluta no desenvolvimento de novos negocios no exterior. Ser
amarca mais lembrada pelo empresariado no tocante a projetos interna-
cionais. Ser a melhor empresa para fazer carreira do pais. Ser reconheci-

da mundialmente pela qualidade e confiabilidade em servigos de alto valor
agregado por meio de capital intelectual.

Valores

L - Lideranca

|- Inovagdo

D - Desenvolvimento
F - Ftica

R - Responsabilidade



LOGOTIPO
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BRAVER

® 0 simbolo de marca registrada deve estar sempre
presente na apresentagao da marca
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BRAVER.

LOGOTIPO EM
CORES E PRETO
& BRANCO
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REDUGAO

Se
BRAVER.

Sa
BRAVER.

sSa
BRAVER.

A marca deve ter redugdo maxima de até 8mm de altura




AREJAMENTO

60px 60px

==

BRIV ER.

60px 60px

O arejamento - também chamado de respiro - € 0 espaco
a0 redor da marca que deve ser respeitado para distanciar
outros elementos da mesma.




PALETA DE
CORES

CMYK CMYK CMYK CMYK

C:100 M:0 Y:0 K:0 C:85 M:50 Y:0 K:0 C:71M:B5 Y:64 K:68 C:5M:3Y:3 K0
RGB RGB RGB RGB

R:0 G:174 B:239 R:27G:117 B:188 R:40 G:40 B:40 R:239 G:239 B:239
HEX HEX HEX HEX

#0OAEEF #1B75BC #2826828 #EFEFEF




TIPOGRAFIA

EXTRALIGHT

the quick brown fox jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG
12345678907"1" (%) [#){@)/&\<-+<=>R®OSELYe:;,.*

REGULAR

the quick brown fox jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG
123456789071 (%h)[#){ @}/ &\<-++x=>®OSEL¥¢:;,.*

SEMIBOLD

the quick brown fox jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG
1234567890°?!” (%) [#{ @}/ & \<-++x=>® ©$E€EY¢:;,.*

OSWALD

A fonte Oswald € uma fonte livre do repositorio de fontes
do Google e deve sempre ser utilizada como apoio para
as criac0es. A tipografia que forma o nome Braver ndo é
utilizada em nenhuma instancia.

LIGHT

the quick brown fox jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS QVER THE LAZY DOG
1234567890°™1" (%) [#{@}/&\<-++*=>®CSELYe:;,.*

MEDIUM

the quick brown fox jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG
1234567890°?1"(%)[#]{@}/ &\<-++x=>® ©SELY¥¢:;,.*

BOLD

the quick brown fox jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG
12345678907 “!”(%)[#]{ @}/ & \<-++*x=>R®©$E€EY¢:;,. *



FAIXA DE
APOIO

A fita de apoio serve para encaixar o elemento em quinas do material e pode ser utilizado como recurso criativo
sempre que desejado. O angulo de 18° deve ser respeitado. Esse 6 o tnico caso onde ndo hd necessidade de respei-
tar a relacdo de arejamento padrdo (60px) entre elementos, podendo ser utilizado um arejamento de 25px.
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APLICAGOES



1

IMAGENS DE
FUNDO ESCURO

Para aplicacoes sobre imagens as
regras de cor devem ser respeitadas.
Para imagens de fundo escuro utilizar

SEMPRE a marca na versdo branca.
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IMAGENS DE
FUNDO CLARO

Para aplicagdes sobre imagens as regras de cor devem ser
respeitadas. Para imagens de fundo claro podem ser utiliza-
das tanto a versdo colorida quanto preta, dependendo do
contraste. A marca ndo pode se perder no fundo da imagem.
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APLICACOES EM
IMAGENS ONDE NAO
HA CONTRASTE

Para esse tipo de situacéo é necessario utilizar caixas (boxes
brancos ou pretos) no fundo da marca (entre imagem e
marca) com opacidade para que o logotipo sobressaia na
apresentacdo visual.
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OUTRAS APLICAGOES
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